
采购需求

一、采购标的

（一）采购标的

序号 名称 数量 单位

1 第四届“白塔杯”文化创意大赛

其他服务采购项目

1 项

（二）项目背景

西城区是首都功能核心区，是北京营城建都的肇始之地，有 3000 多年的建

城史和 870 余年的建都史，是蜿蜒近 3200 公里的中国大运河世界遗产北端点，

文化底蕴深厚、文物资源丰富。为推动社会各界积极参与西城区文化资源的保护

传承和产业发展，在圆满举办三届“白塔杯”文化创意大赛的基础上，西城区人

民政府拟举办第四届“白塔杯”文化创意大赛，继续聚集中华文明的传承与创新、

文化与各领域的深度融合发展、鼓励对文化资源的数字化开发和利用，继续搭建

大赛交流平台，联动社会资源、聚合优质内容、传播品牌价值、转化优秀成果，

提高西城区传统文化传承水平，推动创意要素转化为产业发展动能，助推西城区

文化产业创造新质生产力。

二、商务要求

（一）服务期及服务地点

1.服务时间：自合同签订生效之日起至服务内容全部完成。在 2025 年 12

月 31 日前完成大赛的策划与实施的工作，赛后服务延续到下一届大赛开始。

2.服务地点：采购人指定地点。

（二）付款条件（进度和方式）

1.采购人和供应商因本合同发生的一切费用以人民币结算及支付。

2.合同签订生效后 5个工作日内，供应商按合同总金额的三分之二开具等额、

合法的增值税发票，采购人收到前述发票后 15 个工作日内，向供应商支付合同

总金额的三分之二。

3.项目验收结束后 5个工作日内，供应商按合同总金额的三分之一开具等额、

合法的增值税发票，采购人收到前述发票后 15 个工作日内，向供应商支付合同



总金额的三分之一。

三、技术要求

（一）时间要求

拟定于 2025 年 6-12 月举办。

（二）服务内容及要求

1.策划、拟定大赛相关工作方案

（1）拟定大赛整体方案，包括但不限于资料搜集整理、赛道方案、评选方

案、奖励机制、主题活动、成果转化内容、安全保障方案、应急预案等。

（2）围绕大赛预期目标、赛道设置、奖励支持措施、成果转化落地等方面，

组织策划专家研讨会。

（3）拟定细化的工作方案及现场实施方案，工作方案包含大赛主题、赛道

设置、工作流程等。大赛赛道设置不少于 4 个（围绕文创产品开发、城市消费场

景设计、文化消费内容创新、文商旅科技创新应用、非遗创新转化应用等方向），

现场实施方案需列明大赛相关保障措施等。

2.组织参赛报名和作品征集工作

（1）负责大赛征集和报名阶段的策划、组织、执行和保障工作。

（2）负责参赛作品汇总整理，负责参赛作品征集通道搭建，专题页面设计

与技术搭建，含主页面及各赛道页面。

（3）确保提供多种渠道的报名方式，做好参赛选手的沟通、联系、管理工

作，征集参赛项目及作品数量不少于 2000 个（件）。

3.组织和实施大赛评审和公示工作

（1）负责大赛评审阶段的策划、组织、执行，包含大赛初赛、复赛、总决

赛评审及公示等环节。

（2）负责制定大赛评审机制、评审办法及评审流程，邀请相关专家、学者

参与评审工作，组建大赛的评审专家库。

（3）负责参赛选手的指导与对接。

4.主题活动的策划与执行

（1）大赛应充分调动社会各界参与，结合大赛重要时间节点举办主题活动

不少于 6场。



（2）负责主题活动的策划与执行，包括活动策划、场地安排、物料制作、

现场搭建、现场执行等。

5.颁奖暨下一届大赛启动仪式的策划与执行工作

（1）负责颁奖暨下一届启动仪式的策划与执行。

（2）负责仪式活动的宣传片制作。

（3）做好大赛仪式活动期间安全保障等工作，制定合理的安保方案和应急

预案并执行。

（4）负责参赛单位的获奖作品证书等物料设计和制作，协助采购人进行奖

金发放等工作。

6.大赛成果展示与成果转化

（1）持续推进往届大赛成果落地转化。策划组织本届大赛成果展、提供成

果转化服务，推进大赛成果落地。

（2）负责搭建项目成果库，包括专家库、成果项目库等，录入及管理往届

及本届大赛相关内容。

（3）负责大赛成果报告、成果册等设计制作。

（4）为参赛选手提供赛后日常的沟通平台，提供资源交互、资本对接的服

务平台。

（5）大赛赛后满意度调查工作。针对大赛设计满意度调查问卷，通过多渠

道开展大赛满意度调查。

7.赛事服务、后勤保障及安全保障等工作

（1）负责参赛项目选手及专家评委的沟通与联络。

（2）负责制定大赛执行工作安排。定期编发工作简报、大赛各阶段工作总

结；规范管理大赛全部文档（含音视频等）资料并在大赛结束后交付给采购人；

负责大赛安全、舆情监测等保障工作。

（3）赞助商服务保障工作。在大赛的各项活动中，为采购人确定的赞助商

策划合理的内容植入，经采购人同意后，负责组织实施。

（4）策划大赛服务包，提供创业服务等：如为参赛企业或项目提供政策咨

询、注册登记、投融资版、版权服务、办公场地选址等等一条龙创业服务，促进

企业或项目在西城落地。



8.大赛宣传推广

（1）负责制定有效的大赛宣传推广方案并执行，确保大赛的社会公众参与

度和影响力。

（2）提供媒体服务，开展媒体日常联络、记者邀请、素材提供、新闻发布

和组织采访等工作。

（3）通过传统媒体和新媒体多渠道多形式对大赛各阶段活动进行报道；负

责完成各阶段赛事及活动的开场视频、宣传视频的拍摄和制作；根据需要，组织

主要网络直播平台，对赛事及活动进行直播。

（4）大赛全程国内外传播推广不少于 100 家媒体，发稿量不低于 300 篇，

累计阅读量不低于 5000 万人次。

9.其它与大赛相关的服务

四、项目预算和报价应包含的内容

本届大赛项目预算总金额为 150 万元人民币，供应商报价需在预算范围内。

报价应包含供应商承担本项目工作的全部费用，应包括为达到其响应文件所述目

标及内容所涉及的全部费用。

五、项目验收

供应商应对提供的服务成果作出全面自查并列出清单，作为采购人验收和使

用的服务条件依据，清单应随提供的服务成果交给采购人。验收合格后，由双方

共同签订《验收报告》。

六、相关说明

（1）供应商需严格按照本磋商文件要求提供完整的服务和技术支持。供应

商所提供的内容及服务应符合国家技术规范、质量标准和安全规范。并能完成相

关审批手续的办理，保证活动按期顺利进行。

（2）供应商拟为本项目组建的项目团队专职成员需不少于 15 人，根据采购

人需要，可以派驻 1-2 名驻场人员。供应商需配备专业的策划团队和组织实施团

队，人员安排合理、分工明确、具有经验；供应商拟派的项目负责人统筹合理清

晰、组织能力突出、经验丰富有类似经验三年以上。

（3）供应商应具备完善的财务管理制度，对本项目进行独立核算，以人民

币（含税）提出本次磋商全部服务的分项报价及总价，供应商所有费用支出应符



合国家相关政策规定，需符合西城区财政局政府采购及经费支出的相关规定及标

准。

（4）供应商需配合采购人进行大赛预算、决算、绩效评价、审计等工作，

并提供真实有效的报价单、发票、凭证等支撑材料。

（5）因洪水、地震、飓风、火灾等自然灾害，战争、动乱、政府行为等重

大社会事件等不可抗力因素（包括政府及主管部门对本项目的临时调整），供应

商应按照采购人要求，调整工作范围和相关内容，并相应调整资金预算。

（6）采购人和供应商的权利义务以双方最终签署的采购合同约定为准。
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