
采购需求 

一、采购标的 

1.采购标的名称：大戏东望·2025全国话剧展演季 

2.采购预算金额：200万元整 

二、项目背景 

全国话剧展演季由文化和旅游部艺术司、中共北京市委宣传部指导，北京市

文化和旅游局、中共北京市东城区委、北京市东城区人民政府主办，以戏剧行业

为主导，以全方位的文化展示、高水准的剧目、高质量的活动打造的中国戏剧行

业顶端的戏剧活动。目前活动已举办 6届，在中国国家话剧院、首都剧场、保利

剧院等剧场累计演出 147部优秀剧目 280余场，惠及观众 25万人次。 

为深入落实北京市“演艺之都”建设要求，全面提升东城区“大戏东望”品

牌影响力，2025 全国话剧展演季拟于 2025 年 10 月中旬—12 月底在北京市东城

区举办，展演季将基于市场化运作模式，实现资源共享、创意共融、合作共赢，

推动戏剧文化创新转化与国际交流。 

三、整体活动要求及付款条件 

1.实施时间和地点 

（1）实施时间：2025年 10月中旬—12月底 

（2）实施地点：北京市东城区辖区内剧场 

2.付款条件 

本次活动的整体费用为含税人民币     （大写）人民币：        。签订

协议后 15个工作日内，采购人向中标单位支付首付款人民币    元，（大

写）  ，活动顺利完成后提交结项报告并经过采购人验收合格后，支付尾款即

人民币      元， （大写）   。采购人付款前，中标单位应向采购人开具符

合采购人要求的增值税专用发票，内容为服务费。 

四、具体服务内容要求 

1.负责展演季主视觉整体设计及平面宣传物料制作； 

2.负责展演季宣传片及视频相关宣传物料拍摄制作； 

3.负责新闻发布会及启动仪式整体策划执行； 



4.负责重点新媒体与传统媒体的邀请、供稿、供图、宣传推广及宣发内容的

汇总； 

5.负责展演季剧目策划邀请，整体安排剧目排期，包括国内经典、国际邀约、

东城原创、院线联动、线上展演 5大板块，剧目不少于 40部； 

6.负责统筹安排专题活动和戏剧沙龙的整体策划、宣传推广和落地执行。 

 五、验收标准 

1.打造戏剧品牌活动标杆。深度整合东城区“王府井戏剧谷”、前门京味文

化体验区、隆福寺戏聚场三大剧场群，引入市场化运作模式，展现首都核心区戏

剧文化建设新生态和新图景。 

2.创新文旅消费场景联动。整体规划布局戏剧消费场景，打通演出、餐饮、

住宿、交通、文创等多元消费业态，促进戏剧品质和戏剧消费双提升。 

3.促进国际戏剧文化交流。以演出带动交流，吸引国内外优秀戏剧文化在东

城进行集中展示交流，全面提升活动的国际化水平和影响力，打造一场立足北京、

辐射全国、链接国际的戏剧盛会。 

 


