
采购需求 

（采购需求如与拟签订的合同文本有矛盾，均以采购需求为准。） 

说明： 

1. 当采购项目涉及政务信息系统时，采购需求应当符合《政务信息系统政府

采购管理暂行办法》（财库〔2017〕210 号）的相关要求。 

2. 采购人及采购代理机构应关注财政部门会同有关部门制定发布的需求标准，

结合具体应用场景，根据对应《需求标准》确定采购需求。 

已发布的需求标准如下： 

《关于印发〈商品包装政府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需

求标准（试行）〉的通知》（财办库﹝2020﹞123 号）） 

《绿色数据中心政府采购需求标准（试行）》（财库〔2023〕7 号） 

《台式计算机政府采购需求标准（2023 年版）》（财库〔2023〕29 号） 

《便携式计算机政府采购需求标准（2023  年版）》（财库〔2023〕30  号） 

《一体式计算机政府采购需求标准（2023  年版）》（财库〔2023〕31  号） 

《工作站政府采购需求标准（2023 年版）》（财库〔2023〕32 号） 

《通用服务器政府采购需求标准（2023 年版）》（财库〔2023〕33 号） 

《操作系统政府采购需求标准（2023 年版）》（财库〔2023〕34 号） 

《数据库政府采购需求标准（2023 年版）》（财库〔2023〕35 号） 

《物业管理服务政府采购需求标准（办公场所类）（试行）》（财办库〔2024〕

113 号）如有更新或增加，以财政部门发布为准 

  



一、采购标的 

1. 需求一览表 

包号 标的名称 是否接受进口产品投标 

1 互联网医院运营管理服务 本项目不涉及 

 

二、商务要求 

1. 服务期和服务地点 

1.1 服务期：详见投标邀请 

1.2 服务地点：采购人指定地点 

 

三、技术要求 

说明： 

1. 以下技术指标及要求中如出现设备或产品品牌或指向某个品牌，仅作为参考

该设备或产品所需达到的具体技术性能要求，不作为该设备或产品的品牌要求。 

2. 下列“▲、*、#”技术条款及其它一般技术条款仅为评审打分项，不作为无效

投标条款。 

具体技术指标要求如下： 

（一）互联网医院运营服务 

1. 互联网医院运营服务 

（1）运营策略制定 

与院内互联网医院信息平台（包含但不限于微信公众号、小程序、APP 等）

进行运营服务对接，熟悉并协作优化互联网业务流程，了解各类问题解决责任

人、解决途径等内容，提供专业有效的互联网医院运营策略，包括但不限于咨

询、复诊、处方流转、健康管理、体检、三方链接等业务，保障互联网医疗的

平稳开展及优化迭代。 

（2）患者就医体验提升 

1) 就医流程优化 



协助梳理和分析现有的互联网业务流程、优化互联网医院业务指导培训，

定期进行市场需求调研、评估医生的服务质量和用户满意度，合理调整医生的

数量和服务类别，为患者提供更多元化的医疗选择，满足患者多样化线上就医

需求和就医体验，持续优化医患交互、用户交互。 

2) 患者回访机制 

建立患者回访制度，协助采购人优化反馈机制，及时收集并分析患者意见，

了解患者对于采购人看诊水平、看诊服务的满意度，归纳总结差评原因，解决

患者共性问题，增强患者忠诚度和口碑。 

（3）宣传推广服务 

1) 线上宣传推广 

根据采购人的重点规划和需求，策划并执行互联网医院相关的线上宣传推

广活动，活动内容包括但不限于线上义诊活动、专家健康讲座、互联网医院周

年庆活动、互联网医院服务上线推介活动等，借助采购人已有推广渠道如小程

序、APP、公众号等，通过电子海报、电子邀请函、图文专题等媒介，进行多

维度宣传。 

针对不同科室制定不同服务方案，对于重点学科在于树立、巩固其专科优

质医疗资源的品牌地位；对于其他科室则聚焦其特色专病、专科门诊优势，输

出相关专科内容，以形成口碑传播，扩大专科影响力。 

2) 线下宣传推广 

线下围绕提升采购人美誉度、品牌影响力、提升患者体验，通过可视化物

料的策化、设计、铺设、场景打造（如易拉宝、宣传手册等）以及培训推广专

员在院内进行一对一宣传，引导到院的患者进行线上复诊预约、线上咨询、体

验互联网医院，让患者能够轻松上线并熟练使用线上就医系统，完成从互联网

用户到采购人线上用户的闭环提升，提升采购人知名度和美誉度。 

（4）客服医助服务 

1） 人工客服 

应具有专职线上客服团队，为采购人提供 400 热线和固话等呼叫服务，面



向患者提供客服服务，包含线上答疑，帮助线上用户了解采购人的相关医疗业

务流程，解决医疗服务中产生的非医疗专业性问题。 

面向医生提供医护助理服务，以线上运营助手模式帮助出诊的医生、护士、

药师解决在线诊疗遇到的各类非医疗专业性问题，如呼叫患者上线提高医生接

诊效率、协助患者解决各种系统使用问题、协助本院接诉即办查询患者物流信

息等。以上客服及医生助理服务均需和互联网门诊开诊时间匹配，即在开诊时

间内做到快速响应。 

2） 智能客服 

结合互联网医院业务知识图谱，根据患者常见问题逐步优化智能客服工具，

并嵌入互联网医院中，帮助采购人提升线上患者咨询解答效率。承担系统的日

常运营维护工作，定期收集并分析智能客服患者的反馈、使用数据、患者满意

度等，以此为依据进行运营服务改进。 

（5）产品运营服务 

监控互联网医院服务开展动态，结合患者反馈、医护人员反馈及自主测试

体验，为互联网医院系统平台的功能优化提出可行性建议，包括互联网医院就

医流程的优化建议、页面设计优化建议、医护管理后台优化建议等。 

（6）数据运营管理 

及时了解互联网医院业务运营情况，借助互联网医院平台运营数据、宣传

物料埋点数据等，整理分析后输出互联网医院运营数据报告，实现对互联网医

院开展的线上诊疗活动进行分析评价及可视化展示，形式包括但不限于周报、

月报、季度报、年报等，根据数据研究，不断调整和优化运营推广策略，确保

采购人持续健康发展。 

（7）标准化运营规范 

协助优化互联网医院规范和质量标准，指导并参与梳理互联网医院运营工

作内容；指导并参与制定出适合互联网医院业务开展的最优业务模式及业务流

程；指导并参与制定互联网医院业务规范及管理制度。 

提供包括不限于互联网医院线上门诊出诊规范、互联网医院人员培训考核

制度、互联网医院电子病历管理制度、互联网医院医疗质量控制与评价制度、



患者投诉管理制度等质量标准规范文档。 

（8）互联网医院增值服务 

提供开展增值服务的运营方案及实施保障，包括但不限于协助与可能开展

协作的采购人、第三方进行推广与对接，逐步扩大互联网医院服务广度，覆盖

更多地区的患者。建立地域合作团队，了解各地区的特殊需求和规范要求；与

社区组织和机构合作，开展健康宣教和预防保健活动，提高公众对健康问题的

认知和重视程度，提升采购人知名度。 

协助探索线上个性化、多元化服务，组织开展在线健康讲座和健康咨询活

动。利用各方资源进行联合宣传和推广，提高平台的曝光度和用户获取量，增

加用户的信任度和使用频率，引导更多人关注互联网医院平台并使用其服务。 

2. 专病专科全病程管理服务 

（1）上线及培训 

1） 服务上线 

协助采购人积极推动全病程管理服务上线，包括但不限于科室需求调研、

上线及服务方案筹备、上线相关文件制作、管理服务说明撰写、价目申请等。

管理服务需涵盖定时进行患者问卷收集、指标跟进、健康宣教、复诊提醒、护

理指导、消息批量推送等功能。 

2） 医护培训 

负责为采购人及其医护人员提供全病程管理服务培训、指导，对于医护人

员在使用过程中产生的问题需及时予以解决。 

（2）运营管理优化 

1） 管理服务优化 

针对整体管理服务优化范围和方向，和采购人达成一致。同时建立有效的

反馈机制，收集医患双方在全病程管理过程中的反馈、满意度、功能使用频率

数据等，对于合理建议与问题报告，应及时响应并提供解决方案或改进措施，

包括但不限于管理模式升级、服务升级、实施等现场问题分析及解决等，以提

升医患双方的使用体验。如优化需求超出原定需求范围，在双方协商达成一致



后，应尽快予以执行。 

2） 应急响应机制 

设立应急响应机制，对于系统突发故障或紧急事件，应在 24 小时内立即启

动应急预案，迅速排查问题并采取有效措施恢复全病程管理服务的正常运行，

同时向采购人通报处理进展。对于重大事故，需在 30 分钟内予以响应，并尽快

采取有效措施进行解决。 

（3）个案管理服务运营 

1）管理方案设计 

通过科室调研及充分沟通，协助采购人各科室，围绕专科特色、不同病种

特征、患者人群特点，兼顾服务模式创新，进行针对性、科学性的全病程管理

服务方案设计，并支持在互联网医院上线，如内分泌科指导慢性病人居家用药、

饮食运动管理、完善复诊监测提醒机制，建立病人随访队列等由入院治疗到出

院后长期临床管理模式。 

2）内容制作 

对于全病程管理方案中需要用到的健康宣教、护理指导、复诊提醒等内容，

需提供专业的运营团队协助科室进行内容制作，包括但不限于图文制作、视频

制作等。 

3）运营推广 

负责全病程管理方案的上线配置和维护，响应科室需求对上线服务进行修

改及优化。并为上线的全病程方案进行宣传，通过服务包装、线上线下推广、

患者口碑推广，吸引更多目标患者加入。 

4）服务执行支持 

协助参与全病程管理的各科室进行管理方案执行与患者精细化管理。对参

与计划的患者提供个性化健康管理和依从性促进服务，包括但不限于提醒和监

督患者按照医生指定的全病程管理路径执行相关任务，减少医护人员工作量，

提升管理效率。 

（4）知识产权申请协助 



在双方签订合同的约定内，投标人应尽力协助采购人进行管理系统相关知

识产权的申请，如软件著作权等，保障采购人技术自主权和知识产权利益。 

（5）创新增值服务 

不断发觉潜在患者需求及盈利机遇，协助采购人进行管理节点及对应物价

费用的制定及申报，对预期收益进行测算，引导患者了解并使用有偿全病程管

理服务，提高患者依从性及疾病预后的同时，提高采购人收益及行业影响力。 

 

（二）运营人员要求 

1. 项目运营团队具体要求 

分类 岗位 数量 要求 内容描述 

一、互联

网医院运

营服务 

互联网医

院运营 

3 人

及以

上 

至少 1 人具

有 5 年以上

互联网医疗

行业运营经

验，达到硕

士研究生及

以上学历 

1.统筹管理互联网医院运营，负责运

营策略制定，负责企业内部团队和采

购人各科室之间的沟通及协调。 

2.负责互联网医院运营业务监控、患

者就医体验提升、互联网医院的宣传

推广工作。 

3.定期总结医患问题，进行数据分

析，向院方提供阶段性运营报告。 

4.负责智能客服系统的知识库配置及

维护。 

客服及医

生助理

（线上） 

10 及

以上 

1.具有类似

项目工作经

验 

以人工客服或电话客服方式，帮助线

上用户了解采购人相关医疗业务，解

决医疗服务中的各种患者咨询问题。 

2.工作时间

与医院医生

出诊时间匹

配 

以线上助手模式帮助出诊的医生、护

士、药师解决在线诊疗遇到的各类非

医疗专业性问题，例如呼叫患者上

线、协助患者解决各种操作中的问

题、协助本院接诉即办查询患者物流

信息等。 

驻场运营

推广专员 

1 及

以上 

具有类似项

目工作经验 

驻场运营人员每周至少出勤一天，必

须完全服从采购人管理，负责向院内

患者介绍互联网医院使用流程及相关

规范，引导患者线上复诊，积极解答

患者疑惑。 



分类 岗位 数量 要求 内容描述 

二、专病

专科全病

程管理服

务 

全病程管

理运营 

3 人

及以

上 

至少 1 人具

有 5 年以上

健康管理运

营相关经验 

负责全病程管理服务的调研、策划、

上线、运营、维护及推广工作，培训

采购人医护人员管理流程，解决医患

在系统使用过程当中的问题，辅助科

室制定个性化、可行性高的全病程管

理路径，完成计划内所需内容的设计

和制作，包括但不限于图片、文案、

视频等。协助院方进行知识产权申

请、创新服务相关事宜的开展。 

配合科室医护人员对患者全病程管理

服务进行推介，并协助医护人员管理

计划内的患者，提供个性化健康管理

和依从性促进服务，提醒和监督患者

按照医生指定的专病管理路径执行相

关任务。 

 

2. 团队核心成员要求 

（1）项目管理团队要求 

项目管理团队至少 2 人，至少包含具备信息系统项目管理师高级职称 1 人、

ITSS 项目经理证书的 1 人。（注：可接受同一人具备上述两项证书），具有 5

年以上互联网医疗行业运营经验。 

（2）项目负责人要求 

项目负责人需配合互联网医院运营管理部门的需求，协助进行互联网医院

的整体规划并全面负责运营团队的组建、管理及日常运营工作。负责建立规范

的、高效的运营管理体系及流程，制定可执行的营销方案、并不断优化及完善。

负责与采购人及运营团队相关人员的所有联络、协调工作。 

项目负责人具有硕士研究生及以上学历，5 年及以上医疗信息化项目运营

经验，具备“信息系统项目管理师”高级职称。具有良好的协调沟通能力，高度

敬业与团队合作精神，有责任心和团队意识；具备较强的组织能力和开创能力，

保密意识强，有良好的职业操守，工作积极主动。 

（3）驻场运营要求（互联网医院运营岗位） 



学历本科及以上，具有项目管理相关证书，每周至少出勤一天。驻场人员

必须完全服从医院管理，积极完成甲方布置的相关任务，进行双方资源协调和

沟通，现场驻场人员无法解决的，由项目负责人协调处理。驻场运营人员不得

随意更换，更换前必须提前一个月报备，得到同意后方可进行更换。 

 

（三）其他要求 

1. 投标人需提供项目总体设计方案：针对本项目实施重点、难点的分析，

并提供对应措施； 

2. 投标人需提供具体的实施团队组成、工作内容、投入人数、项目进程表

及采购人的配合工作等。制定完整可行的实施方案，方案应包括： 

（1）制定具体的实施流程及实施计划； 

（2）互联网医院运营服务方案； 

（3）专科专病全病程管理服务方案。 

 


