 采购需求
1、 采购标的：北京市无偿献血公益宣传广告
二、商务要求
（一）合同履行日期和地点
1.合同履行日期：自合同签订起截至2027年7月31日。
2.合同履行地点：在北京市全市范围内开展无偿献血公益广告科普宣传工作，包括但不限于电视公益广告、影院贴片广告、灯箱海报、广播电台公益宣传片、互联网宣传、官方新媒体矩阵平台、公交广告、楼宇城市公共空间电子屏等，发布专业性、科学性的无偿献血知识，提高无偿献血活动的影响力。
（二）包装和运输：设备及物料运输须满足《关于印发〈商品包装政府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需求标准（试行）〉的通知》（财办库﹝2020﹞123号）
（三）付款条件（进度和方式）：详见第六章《拟签订的合同文本》
三、基本要求及验收标准
（一）基本要求
1.采购标的需实现的功能或者目标
本次招标采购是北京市无偿献血公益宣传广告，投标人应根据招标文件所提出的服务要求，综合市场考虑，选择需要最佳的服务方案前来投标，充分显示自己的竞争实力。
2.需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范：
供应商所提供的服务应符合国家有关部门规定的相应技术法规及标准要求。
（二）验收标准
投标人负责策划开展北京市市级及以上电视公益广告不少于40次；院线贴片广告不少于180次；广播广告不少于120次；互联网宣传不少于2次；新媒体图文发稿不少于55篇（条）；重点地铁站点四封灯箱/海报不少于10（块/组）；公交车身广告不少于2辆，持续时间不低于2个月；城市楼宇公共空间电子屏不少于350次；在重要关键时间节点如6·14世界献血者日、春节等，均需有相应的全市无偿献血公益广告科普宣传。传播触达率不低于北京市常住人口85%。按照项目服务内容及要求，完成服务结项报告。
（三）售后服务
项目履约期间，乙方须提供全程售后保障服务，实行专人负责制。针对甲方提出的内容优化、活动整改、资料补充、数据更新等需求，须在24小时内响应，72小时内完成整改优化。项目交付后，免费提供成果答疑、资料完善、数据校对等后续配套服务。
（四）其他要求
采用固定总价报价，投标报价明细应明确各项产品或服务费用构成，包含采购标的本身的价格，以及保险、税费等一切费用。
四、服务内容及要求
1.熟悉公益品牌推广行业规律和现状，对无偿献血公益事业及目标服务人群有充分的了解。
2.北京市市级及以上电视公益广告：在北京市级及以上电视台制作、发布无偿献血公益广告，每次时长至少15秒，播放次数不少于40次。
3.院线贴片广告：在北京地区商圈、高校周边、大型社区等人流量较大的主流院线制作、发布映前无偿献血公益贴片广告，每次时长至少30秒，播放次数不少于180次；
4.广播广告：在北京地区早晚高峰时段，选择收听率较高、覆盖人群广泛的频率广播电台制作、投放公益宣传片（音频），每次时长至少15秒，播放次数不少于120次；
5.互联网宣传：在互联网平台制作投放无偿献血公益宣传内容，不少于2次；
6.新媒体图文发稿：在学习强国等主流媒体平台图文或视频类宣传发稿不少于5篇（条）；在其他媒体通发图文或视频类宣传内容不少于50篇（条）；
7.在北京客流密集、换乘客流量大的重点地铁站点制作、张贴、投放四封灯箱或海报媒体广告，持续半年，不少于10（块/组）；
8.在北京地区途经核心商圈、高校区、繁华主干道的公交线路公交车身制作、投放无偿献血公益广告，不少于2辆，持续时长不少于2个月。
9.在北京地区核心商圈、交通枢纽的宣传橱窗、楼宇场景或城市公共空间电子屏制作、投放公益宣传广告，刊播不少于350次。
10.在重要关键时间节点如6·14世界献血者日、春节等，均需有相应的全市无偿献血公益广告科普宣传。
五、人员要求：
1.供应商须组建专业的项目服务团队，确保项目顺利执行，团队总人数不少于10人。
2.项目经理：须具备5年（含）以上类似项目工作经验，全程负责本项目的统筹协调与对接；
3.其他团队成员：须具备3年（含）以上相关工作经验，人员构成应涵盖策划、设计、拍摄、媒介、文案等专业岗位。
4.供应商应在投标文件中提供项目团队人员配置清单。
六、其他要求
供应商应提供针对本项目的项目实施方案、技术保障方案、应急预案。
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